12.-16. Oktober 201

FRANKFURTER
BUCHMESSE

Ehrengast Island

LEISTUNGSUBERSICHT

GEMEINSCHAFTSPRASENTATION KLEINERER
UNABHANGIGER VERLAGE 2011

Leistungen

/Anzeige im Borsenblatt
(Hinweis auf Gemeinschaftsprasentation)

/ Auf- und Abbau
/ Ausstellerausweis (1 Ticket pro Element)

/ Ausstellungselemente (Breite: 1 m) mit je
4 Buchtragern

/Besprechungstische und Stihle
/ Betreuung des Standes durch Fachpersonal

/Eintrag in ein Ausstellerverzeichnis aller am
Gemeinschaftsstand teilnehmenden Verlage

/Eintrag im Messekatalog
(zusatzlich ganzjahrig online im Frankfurt Catalogue)

Preise

Mitglieder des Borsenvereins:

€ 644,—*
€614,—*

/erstes Ausstellungselement

/ weitere Ausstellungselemente je

Anmeldeschluss 31. Mai 2011

/ Eintrag im Schlagwortregister

/ Eintrag im Frankfurt Who’s Who (zusétzlich
ganzjahrig in der Online-Version des Who’s Who)

/ Getrdnke am Stand zum Selbstkostenpreis
/ Informationstheke

/ Messekatalog (1 Exemplar pro Verlag)

/ Prospektverteilung am Stand

/ Standbeschriftung (Verlagsname)

/ Terminabsprachen am Stand

/ Weiterleitung von Anfragen und Bestellungen

Nichtmitglieder:
/ erstes Ausstellungselement € 830,—*
/ weitere Ausstellungselemente je €790~

Kontakt und Information

Frankfurter Buchmesse
Nicole Kuttner

ReineckstrafBe 3

60313 Frankfurt am Main
Tel.: +49 (0) 69 2102-284
E-Mail: kuttner@book-fair.com
www.buchmesse.de

* Die genannten Preise sind verbindlich und verstehen sich zuziiglich der jeweils geschuldeten Mehrwertsteuer.
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FRANKFURTER
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ANMELDEFORMULAR

GEMEINSCHAFTSPRASENTATION
KLEINERER UNABHANGIGER VERLAGE 2011

Wir beteiligen uns an der Gemeinschaftsprasentation kleinerer unabhangiger Verlage 201

Bitte gewlinschte Menge und Sachgruppe angeben.

Ausstellungselement/-e
(je 1 m breit, inkl. 4 Buchtrégern)

O Belletristik/Sachbuch ~ OWissenschaft/Fachbuch

Anmeldeschluss 31. Mai 2011

Absender

Firmenname Kundennummer

Ansprechpartner Telefon personliche Durchwahl

Strasse, NT. Fax personliche Durchwahl

PLZ/0rt E-Mail (allgemein)

Postfach Postfach-PLZ/Ort E-Mail (Ansprechpartner)

Land Internetadresse

USt-IdNT. Mitglied im Borsenverein? [ ja, Verkehrsnummer: nein [

Rechnungsadresse (falls abweichend)

Firmenname Kundennummer
Ansprechpartner Telefon

StrafBe, Nr. Fax

PLZ/0Ort E-Mail

Postfach Postfach-PLZ/Ort Land

Mit dieser Anmeldung akzeptieren wir in allen Punkten die Teilnahmebedingungen fiir Gemeinschaftsprasentationen auf der

Frankfurter Buchmesse 2011.

Datum Unterschrift

Firmenstempel

Anfallende Kosten und Leistungen zu dieser Ausstellung entnehmen Sie bitte der beigefiigten Leistungsiibersicht.

Bitte zurlicksenden an: Nicole Kuttner, Fax: +49 (0) 69 2102-287 oder per Post an: Ausstellungs- und Messe GmbH des

Borsenvereins des Deutschen Buchhandels, Postfach 10 01 16, 60001 Frankfurt am Main, Deutschland
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BUCHMESSE
IHR KATALOGEINTRAG Ehrengast Island

ADRESSE UND WERBETEXT

Katalogadresse

Firmenname

Geschéftsort

StraBe

PLZ/Ort

Postfach Postfach-PLZ/Ort

Land

Telefon Fax

Internetadresse E-Mail

Sortierwort (alphabetisches Suchwort im Katalog)

Querverweis/-e (€ 50,—*/Querverweis, max. 2 moglich)

Soll Ihr Firmenlogo im Ausstellerkatalog abgedruckt und im Frankfurt Catalogue (online) angezeigt werden?

O ja (€ 224,—%) [0 nein

Werbetext fiir Online-Katalog (max. 250 Zeichen, falls langer wird von uns gekiirzt)

Fiir statistische Zwecke

Anzahl der ausgestellten Titel Davon Anzahl neuer Titel 2011

*Die genannten Preise sind verbindlich und verstehen sich zuziiglich der jeweils geschuldeten Mehrwertsteuer.
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IHR KATALOGEINTRAG

FIRMENPROFIL

Kundennummer:

Wichtig: Uber diese Schlagworte wird Ihr Unternehmen in den Online-
Katalogen auf www.buchmesse.de, dem Informationssystem auf der
Messe, dem interaktiven Hallenplan und ggf. dem Register im Aus-

stellerkatalog gefunden. AuBerdem kann das hier erstellte Firmenprofil

als Richtlinie flr Thre Platzierung auf der Messe dienen.

Sortierwort:

Kennzeichnen Sie deshalb bitte die Branche, Produkte und Services so-
wie Sachgebiete, zu denen Thr Unternehmen publiziert. Dariiber hinaus
benotigen wir eine inhaltliche Rangfolge: SCHREIBEN SIE DESHALB
HINTER DIE WICHTIGSTEN PRODUKTE UND SERVICES SOWIE HIN-
TER DIE WICHTIGSTEN SACHGEBIETE DIE ZAHLEN 1-5.

Diese Angaben konnen bei Bedarf nachtréaglich korrigiert werden.

Branche [0 Verlag [0 Regie/Produktion [ Kurzgeschichten
[0 Agentur (siehe auch [ Zeitschriften/News [0 Social-Media-Plattform [ Thriller
Literaturagentur) [ Software [ Krieg

[0 Antiquariat Produkte O Spiel ] Frauen

[0 Bibliothek und Services O Suchmaschine [ Beruf & Karriere

[ Bibliotheksdienste O Antiquarische Biicher/ [ Theaterstiick [ Bibel

[ Bildagentur Tontrager/ Grafiken [1 Web-to-Print [ Bibliografie

O Bildung/Erziehung Audio/Horbuch [ Werbung/Marketing [ Bildbénde

O Branchendienstleister Beratung [0 Whiteboards O Bildung

O Buchbinderei Bildarchiv O Zeitschrift/Zeitung [0 Piddagogik

O] Buchhandel Buch [0 Didaktik

[ CD-Produktion Buchkunst/Druckgrafik/ Sachgebiete [ Schulbiicher
Faksimile

[0 Design/Gestaltung CD/DVD [0 Agrarwissenschaft/ [ Erwachsenenbildung

[ Druckgewerbe L Landwirtschaft [J Kunsterziehung
Corporate Publishing [ Architektur

O Film/TV Datenbank O Friihkindliche Bildung

[J Galerie/Kunst 00 Architekturgeschichte [0 Musikerziehung
Datenbankmanagement Architekten

[ Games Drehbuch O [ Ausbildung

[ Geritehersteller Druckvorstufe [0 Landschaftsplanung O Hochschule

O GroBhandel/Vertrieb B-Book [0 Autobiografie/Memoiren [ Biografie

[0 Hochschule/Wissenschaft
[0 Informationsdienste

E-Book-Reader
Electronic Publishing

[0 Belletristik
[ Abenteuer
O Anthologien

[ Briefe
O Comics/Cartoons

arstellende Kiinste
adenbad Fotografie/Gemalde/Skulptur [] Unterhaltung
Li Sch iel
O 1teratl%ragentur Grafik/Design O Drama [ Schauspie
L1 Marketing Green Publishing O Erotik [ Tanz
[0 Medienkaufhaus Hardware [0 Theater
[0 Modernes Antiquariat . [ Familiensaga [ Video
[Mustrationen [ Fantas
[ Multimedia/Electronic Informationsmanagement y O Edutainment
O ;lubslihr;ng Kalender/Poster/Postkarten E Fiifi /;?/—Bﬁcher [ Essen/Trinken
Fachinf ti
O Musik Kiinstlermanagement [ Schwul & leshisch [ Fachinformation
ust Landk [ Familie & Beziehungen
[ Nonbook-Herstellung/ andkarten [0 Historisch [ Fotografie
Merchandising Lernsoftware ] Horror
[ Online-Buchhand! Loseblattwerke L] Fremdsprachenstudium
nline-Buchhandlungen
o ) 8 ) 00 Humor O Girten & Gartenarbeit
[ Online-Dienstleistungen Manuskript [ Literarisch O Gartenb
[ Packager Merchandising [0 Kriminalroman e
[ Scouti Mobile Produkte und Services L Geschenkbuch
coutin,
5 ‘ 1 Roman [ Geschichte
O Software-Entwicklung Nonbook O Lyrik :
N [ Geschichte des Altertums
[ Telekommunikation Noten

[1 Unternehmensberatung
[ Verband

e I I 0 0 0

Print on Demand

Rechtsberatung

[ Religiose Literatur
[J Romanze

[ Science-Fiction

[ Archéologie
[ Zeitgeschichte
[ Geschichte des Mittelalters
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IHR KATALOGEINTRAG

[0 Militargeschichte [ Typografie O Politik [J Studienmaterialien & Lernhilfen
[ Geschichte der Neuzeit [ Lifestyle [ Politikwissenschaft [ Tagesgeschehen
[ Gesundheit/Fitness [ Literaturwissenschaft O Psychiatrie I Technologie
[ Didten [J Mathematik [ Psychoanalyse [ Elektronik
[ Wellness [ Medien, Information & LI Psychologie [ Ingenieurwesen
[0 Haus & Heim Kommunikation O Ratgeber I Umwelttechnik
[J Haustiere LI Film O Recht ] Lebensmitteltechnologie
[ Hobbys/Heimwerken/ L' Radio [0 Zivilrecht O Versorgungstechnik
Handarbeit O v [0 Strafrecht U Energietechnik
0 Humor 0 Medizin O Menschenrechte I Transport & Verkehr
[ Judaika [ Humanmedizin O Internationales Recht O Kraftfahrzeuge
| Jugendbuch/Belletristik [0 Krankenpflege [0 Reise/Touristik O Flugzeuge
(Alter: 8-12) ) Pharmazie 0 Reisen/Abenteuer L] Motorrader
L1 Jugendbuch/Sachbuch O Veterindrmedizin : . : .
(Alter: 8-12) [0 Reisen/literarisch [ Ziige & Bahnen
[ Junge Erwachsene/Teenager - LI Milicér O Reisefiihrer D3 Schiffe & Schiffbau
Belletristik (Alter: 13-19) 0 Mode O Religion O True Crime
[ Junge Erwachsene/Teenager - [ Musik [ Theologie O Verlagswesen
Sachbuch (Alter: 13-19) [ Nachschlagewerke O Spiritualitit O Werbung
[1 Kartografie [0 Wérterbiicher [0 Sachbuch O Wirtschaft
[ Kinderbiicher (Alter: 1-7) LI Verzeichnisse O Akademisches Sachbuch O Buchhaltung
O E?SﬂeSfiT [ Enzyklopédien [0 Populires Sachbuch U] Banken & Bankwesen
O Bilderbiicher [ Jahresbiicher [ Schonheitspflege [ Electronic Commerce
L Kinderpflege ) O Natur O Schwule & lesbische Themen/ O Finanzen
[ Kochen/Kochbiicher O Naturwissenschaften Sachbuch O Internationale Wirtschaft
[ Korper, Geist & Seele [0 Astronomie O Self-Help O Management
O Astrologie I Biologie Ll Sexualitét O] Marketing
O ESOtGle./NeW Age. . O Botanik O Sozialwissenschaften O Individuelle Finanzplanung
[ Kulturgeschichte/Regionalia [ Chemie O Anthropologie [ Steuern
O Kulturstudien O Okologie L1 Ethnologie O Informationsdienste
[ Kunst [0 Umweltthemen O Geschlechterstudien fiir Unternehmen
[ Kunsthandwerk [0 Geografie O Populédrkultur [ Patentwesen,
[0 Buchkunst & [ Geologie O Soziologie Patentinformation
[ Kinstlerblicher [0 Geschichte der O Spiele
[0 Design Naturwissenschaften O Sport/Freizeit
[ GCrafik L Physik [0 Sprache & Sprachwissenschaft
[0 Kunstgeschichte/Kunst- O Zoologie O Journalismus
wissenschaft [0 Naturgeschichte O Linguistik
L] Monografien [ Numismatik [ Medivistik
[ Kunstleitfaden

[ Philosophie

Mit dieser Anmeldung akzeptieren wir in allen Punkten die Teilnahmebedingungen flir Gemeinschaftsprasentationen
auf der Frankfurter Buchmesse 2011.

Firmenname

Name

Datum

Unterschrift

Die im Anmeldeformular enthaltenen Daten werden elektronisch verarbeitet und im Katalog der
Frankfurter Buchmesse sowie auf deren Website www.buchmesse.de veroffentlicht.

Bitte zuriicksenden an: Frankfurter Buchmesse | Postfach 10 01 16 | 60001 Frankfurt am Main | Deutschland
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Wichtiger Hinweis: Wenn Sie Ihre Eintrage im Frankfurt Who’s Who online auf www.buchmesse.de bearbeiten, brau-
chen Sie dieses Formular nicht auszufiillen. Felder, die rot markiert und mit dem Zeichen ¥ versehen sind, miissen
ausgefillt werden. Sind diese Felder nicht ausgefiillt, ist die Anmeldung unvollstandig und kann nicht berticksichtigt
werden. Bitte fiillen Sie pro Person ein Formular aus.

V¥ Name und Adresse des Unternehmens

Firmenname Kundennummer
StraBe PLZ/Ort
Land

V¥ Personliche Daten

Om Ow
Vorname Nachname
[ Bitte meine E-Mail-Adresse nicht anzeigen
E-Mail
Telefon (Durchwahl) Fax Mobiltelefon

Ich werde auf der Frankfurter Buchmesse 2011 personlich anwesend sein:

Oja O nein
V¥ Position v Verantwortungsbereich
[0 Agent (Age) [ Online-Redakteur (OEdi) [ Vertriebsleiter (SDi) OO Business Development (BusDev)
O Chief Executive Officer (CEO) [ Président (Pre) O Vertriebsmanager (Sal) [ Einzelhandel (Rt)
[0 Commissioning Editor (CoE) [ Pressereferent (PsO) [ Vizeprasident (VPr) ] Elektronisches Publizieren (ePub)
] Direktor (Dir) O Pressesprecher (CPsO) O Vorsitzender (Chm) O Geschiftsfiihrung (Mgt)
[0 Drehbuchautor (Scr) [ Produktmanager (ProdM) [ Werbeleiter (Pro) [ GroBhandel (Distr)
[0 Export Manager (Exp) [ Produzent Film/TV (Prd) [ Sonstige: O Herstellung (Prod)
O Filmrechteagent (FAg) [1 Programmleiter (ProDi) O Lektorat (Ed)
[0 Geschiftsfiihrer (MgD) [ Projektmanager (Proj) [ Licensing/Merchandising (LicMer)
[ Hersteller (PdM) L] Rights Assistant (RigA) O Marketing (Mkt)
[0 Key Account Manager (KAM) [ Rights Director (RigD) [ Online (0)
[O Leiter Public Relations (PR) [ Rights Manager (Rig) [ Presse (Ps)
O Lektor (Edi) [ Scout (Sco) O Produktion/Stoffentwicklung (ProdDev)
[ Lektoratsleiter (EdD) O Verkaufsleiter (SalSec) [] Programmleitung (Pmgt)
[0 Literaturagent (LAg) [ Verlagsleiter (PubD) [0 Rechte/Lizenzen (Ri)
[0 Marketingleiter (MaD) [ Verleger (Pub) [0 Veranstaltungen (Ev)
[0 Marketing Manager (MaM)  [] Vertreter (Rep) [] Vertrieb (S)

[d Werbung (Prom)

O Sonstige:

Funktion in (inter-)nationalen Verlagsverbanden

Funktion Name des Verbandes
Die Daten auf diesem Formular werden elektronisch verarbeitet und auf der Website der Frankfurter Buchmesse verdffentlicht.
Der Kunde trdgt die Verantwortung fiir den Inhalt und die Aktualitdt der von ihm angegebenen personenbezogenen Daten.

Firmenname Name Datum Unterschrift

Bitte benutzen Sie die Online-Anmeldung auf unserer Website www.buchmesse.de oder schicken Sie dieses Formular ausgefiillt mit Ihrer Anmeldung zuriick.



5112_0111

FRANKFURTER
BUCHMESSE

TEILNAHMEBEDINGUNGEN FUR GEMEINSCHAFTSPRASENTATIONEN

Dauer

Aussteller

Auszustellende Gegenstdande
Zustandekommen des Vertrags

Miete, Nebenkosten

Zahlungstermine

Riicktritt, Annullierung

Hohere Gewalt, Absage der Veranstaltung
Haftung, Freistellung, Verjdhrung

10. Abtretung Aufrechnung

11. Messekatalog

12. Standbelegung, Auf- und Abbau, Technische Vorschriften
13. Direktverkauf

14. Ausstellerausweise

15. Bewachung, Versicherung

16. Werbung

17. Reinigung, Umweltschutz

18. Hausrecht, Zuwiderhandlungen

19. Hausordnung

20. Datenschutz

21. Schriftform, salvatorische Klausel

22. Anwendbares Recht, Erfiillungsort, Gerichtsstand

CoONOUFWN =

Die Frankfurter Buchmesse zeigt Biicher sowie buchnahe Produkte
und Services aus Landern der ganzen Welt. Sie reprasentiert die

Welt des Buches und dient dem Verkauf von Biichern, buchnahen
Artikeln, Services filir die Buchbranche sowie Rechten innerhalb des in-
ternationalen Buchhandels. Sie wird von der Ausstellungs- und Messe
GmbH des Borsenvereins des Deutschen Buchhandels, Reineckstrafe 3,
60313 Frankfurt am Main (Veranstalter) durchgefiihrt.

1. Dauer

1.1 Die Frankfurter Buchmesse 2011 findet in der Zeit von Mittwoch,
12. Oktober, bis einschlieBlich Sonntag, 16. Oktober 2011, statt.

Die Er6ffnung ist am 11. Oktober 2011 um 17.00 Uhr.
Offnungszeiten: tiglich von 9.00 bis 18.30 Uhr, am 16. Oktober 2011
bis 17.30 Uhr. Fiir die Offentlichkeit ist die Messe am Samstag von
9.00 bis 18.30 Uhr und Sonntag von 9.00 bis 17.30 Uhr zuganglich.
Aussteller erhalten Eintritt auf das Messegeldnde ab 8.00 Uhr und
konnen sich bis 19.00 Uhr in den Hallen aufhalten.

1.2 Der Veranstalter kann die Messe aus wichtigen Griinden ver-
legen, die Ausstellungsdauer und die Offnungszeiten dndern, die
Offentlichkeit ausschlieBen und die Messe auch ganz absagen oder
vorzeitig abbrechen.

2. Aussteller

2.1 Ausstellen auf der Frankfurter Buchmesse konnen alle deut-
schen und ausldandischen Unternehmen, die beteiligt sind an der
Erstellung, Aufbereitung und Verbreitung von Inhalten iiber Medien
wie Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Lehrmittel, Ton, Bild, Daten-
trager, Online-Plattformen. Dazu zdhlen auch Agenturen und
Dienstleister fiir Medienhandel und -produktion, Nonbook-Anbieter,
Merchandiser sowie Institutionen oder Verbdande aus den Bereichen
Kultur und Bildung.

2.2 Unternehmen, denen das Recht zum Gebrauch ihrer Firma oder
wesentlicher Firmenbestandteile von einem bisher ausstellenden
Unternehmen mit gleicher oder dhnlicher Firma bestritten wird,
konnen ausstellen, wenn sie ihr Recht zum Gebrauch der Firma
durch einen rechtskriftigen Titel nachweisen, der von einem Gericht
der Bundesrepublik Deutschland erlassen oder dessen Vollstreckung
fiir zuldssig erklart worden ist. Dies gilt auch fir Produkte und
Dienstleistungen, die an Einzelstdnden oder im Rahmen von Gemein-
schaftsprasentationen ausgestellt werden.

2.3 Firmen, {iber die das gerichtliche Konkursverfahren eroffnet ist,
konnen nicht ausstellen. Wenn ein solches Verfahren nach der
Anmeldung zur Messe eroffnet wird, so ist der Veranstalter unver-
zlglich zu benachrichtigen.

3. Auszustellende Gegenstande

3.1 Auf der Frankfurter Buchmesse diirfen nur Gegenstinde,
Produkte und Dienstleistungen der Buch- und Medienbranche aus-
gestellt werden.

3.2 Der Veranstalter fiihrt keinerlei Zensur durch.

3.3 Unzuldssig ist die Ausstellung solcher Werke, deren Herstellung,
Verbreitung oder Einfuhr durch Gerichte der Bundesrepublik
Deutschland verboten ist, oder bei Vorliegen entsprechender auslan-
discher Gerichtsentscheidungen, wenn diese durch Gerichte der Bun-
desrepublik Deutschland fiir vollstreckbar erklart sind.

3.4 Flr von der Ausstellung ausgeschlossene Werke darf nicht ge-
worben werden.

3.5 Als jugendgefahrdend indizierte Schriften diirfen Jugendlichen
nicht zugdnglich gemacht werden.

3.6 Jedes Unternehmen darf nur seine eigene Produktion ausstellen
und nur fiir diese werben.

3.7 Uber die Zulassung von Darbietungen, die nicht in unmittelbarem
Zusammenhang mit der Buch- und Medienbranche stehen (vgl. Num-
mer 3.1) entscheidet der Veranstalter auf Antrag nach freiem Ermes-
sen.

4. Zustandekommen des Vertrags

4.1 Mit rechtzeitiger Zusendung des vollstandig ausgefiillten und un-
terschriebenen Anmeldeformulars des Veranstalters bis zum jewei-
ligen Anmeldeschluss (wie im Anmeldeformular angegeben) erklart
der Aussteller gegeniiber dem Veranstalter verbindlich, an der Veran-
staltung teilnehmen zu wollen.

4.2 Vorldaufige oder formlose schriftliche Anmeldungen, auch solche,
die mit Reservierungswiinschen verbunden sind, sind unbeachtlich
und werden grundsatzlich nicht bearbeitet, sofern nicht bis zum An-
meldeschluss die formliche Anmeldung auf dem Originalformular
des Veranstalters abgegeben wurde.

4.3 Durch den Aussteller auf der Anmeldung oder in einem ergan-
zenden Schreiben erkldrte Vorbehalte oder in den Formulartexten
vorgenommene Anderungen gelten als nicht geschrieben und kon-
nen bei der Bearbeitung der Anmeldung nicht berticksichtigt werden.

4.4 Erhdlt der Aussteller vom Veranstalter nach seiner Anmeldung
eine schriftliche oder elektronische (E-Mail) Anmeldebestatigung,
stellt diese Bestitigung die Zulassung des Ausstellers zur Veranstal-
tung und damit den Abschluss des Vertrags dar. Aussteller, die sich
erst spat zur Veranstaltung anmelden, erhalten statt einer Anmel-
debestdtigung zeitnah eine Rechnung auf Basis der von ihnen bestell-
ten Leistungen. Die Zusendung der Rechnung stellt in diesem Fall die
Zulassung des Ausstellers zur Veranstaltung dar. Die Zulassung gilt
nur fir die jeweilige Veranstaltung und das angemeldete Unterneh-
men.

4.5 Der Veranstalter ist berechtigt, die Zulassung des Ausstellers zur
Veranstaltung zu widerrufen, wenn die Voraussetzungen flr die Zu-
lassung nicht oder nicht mehr gegeben sind.
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4.6 Der Aussteller hat keinen Anspruch auf die gleiche Platzierung
wie im Vorjahr oder auf Zuweisung eines bestimmten Platzes, jedoch
werden die Wiinsche des Ausstellers in Bezug auf Lage, Nachbar-
schaft und GroBe nach Moglichkeit berticksichtigt.

4.7 Aussteller, die ihren finanziellen Verpflichtungen gegeniiber dem
Veranstalter bereits einmal nicht oder nicht rechtzeitig nachgekom-
men sind, konnen auch nach der Zulassung zur Messe ausgeschlos-
sen werden.

4.8 Wird dem Aussteller eine von seiner Anmeldung abweichende
Ausstellungsflache nach GroBe, MaB oder Typ (z. B. Reihenstand statt
Eckstand) zugeteilt oder wird seine Ausstellungsflache im Einzelfall
aus wichtigem Grund nachtriglich gedndert, ist der Aussteller be-
rechtigt, unverzlglich bis spétestens sieben Tage nach Zugang der
Mitteilung schriftlich gegeniiber dem Veranstalter den Riicktritt vom
Vertrag zu erkldren. Ein Riicktritt in elektronischer Form per Fax
oder E-Mail ist nur wirksam, wenn er fristgerecht erfolgt und an-
schlieBend auch in Schriftform dem Veranstalter ohne schuldhaftes
Zogern zugestellt wird.

Anspriiche des Ausstellers auf Schadensersatz wegen Zuteilung
einer von seiner Anmeldung abweichenden Ausstellungsflache sind,
gleich aus welchem Rechtsgrund, ausgeschlossen.

4.9 Erfolgt im Fall der Nummer 4.8 eine Verringerung oder Vergro-
Berung der Ausstellungsfliche oder eine Anderung des Standtyps
(z. B. Reihen- statt Eckstand), ohne dass der Aussteller den Rucktritt
erklart, wird der Unterschiedsbetrag zu den urspriinglich bestellten
Leistungen zurtickerstattet bzw. nachgefordert.

5. Miete, Nebenkosten
5.1 Der Mietzins ist den Anmeldeunterlagen der Gemeinschaftspra-
sentation zu entnehmen, die Bestandteil des Messevertrags werden.

5.2 Der Mietzins ist auch dann zu zahlen, wenn der Aussteller, aus
welchen Griinden auch immer, verhindert sein sollte, die Messe zu
besuchen oder zu beschicken.

6. Zahlungstermine

6.1 Mieten, Teilnahmegebiihren und zuséatzliche Leistungen sind
ohne jeglichen Abzug nach Rechnungserhalt auf eines der folgenden
Konten des Veranstalters als Vorauszahlung vor der Veranstaltung zu
zahlen: POSTBANK FRANKFURT AM MAIN, Konto: 1021 601 |
BLZ:500 100 60 | SWIFT-Code: PBNK DE FF |

IBAN: DE21 5001 0060 0001 0216 01 oder COMMERZBANK AG,
FRANKFURT AM MAIN, Konto: 90 189 100 | BLZ: 500 800 00 |
SWIFT-Code: DRES DE FF XXX | IBAN: DE96 5008 0000 0090 1891
00. Beanstandungen kénnen nur innerhalb von drei Wochen nach
Rechnungsdatum berticksichtigt werden.

6.2 Alle Rechnungen des Veranstalters sind sofort zur Zahlung fallig.

6.3 Bei Zahlungsverzug ist der Veranstalter berechtigt, nach MaB-
gabe der Regelungen in Nummer 7 liber die Ausstellungsfliche
anderweitig zu verfiigen und vom Aussteller weiterhin die Zahlung
der vereinbarten Entgelte zu verlangen.

7. Riicktritt, Annullierung

7.1 Bis zum jeweiligen Anmeldeschluss (siehe Anmeldeunterlagen)
ist eine Annullierung der Anmeldung in schriftlicher Form moglich,
woflr eine Bearbeitungsgebthr (Aufwendungsersatz) in Hohe von
20 % des fiir die Nutzung des Gemeinschaftsstandes zu zahlenden
Entgelts erhoben wird. MaBgeblich fiir die Wahrung der Frist ist der
Eingang der Erklarung in schriftlicher Form beim Veranstalter.

7.2 Aussteller von Gemeinschaftsprasentationen haben abgesehen
von den gesetzlichen Riicktrittsrechten und der in Nummer 7.1 ein-
gerdumten Annullierungsmoglichkeit kein Recht, von diesem Vertrag
zurlickzutreten oder ihn zu kiindigen.

7.3 Erklart der Aussteller, er werde die angemietete Ausstellungs-
flache nicht belegen, oder erklért er den Riicktritt bzw. die Kiindi-
gung des Vertrags, so ist der Veranstalter unabhéngig davon, ob
dem Aussteller ein solches Recht zusteht, berechtigt, tiber die ge-
mietete Fliche anderweitig zu verfligen. Steht dem Aussteller kein
Riicktritts- oder Kiindigungsrecht zu, bleibt der Aussteller zur
Zahlung des Mietzinses verpflichtet. Der Veranstalter muss sich

lediglich den Wert der ersparten Aufwendungen sowie diejenigen
Vorteile anrechnen lassen, die er aus einer anderweitigen Verwer-
tung des Gebrauchs der Ausstellungsflache erlangt. Die Pflicht des
Ausstellers, den Mietzins zu bezahlen, bleibt bestehen, wenn der
Veranstalter, um den Eindruck einer Standliicke zu vermeiden, die
Ausstellungsflache einem Dritten {iberldsst, den er ansonsten auf
einer anderen Ausstellungsfldche platziert hitte, oder wenn der
Veranstalter die gemietete Flache so ausgestaltet, dass sie nicht als
freie Ausstellungsflache erkennbar ist.

7.4 Gelingt dem Veranstalter eine anderweitige Vermietung der
Ausstellungsflache an einen Aussteller, den er auf keiner anderen
freien Ausstellungsfldache hétte platzieren kénnen, so behalt er
gegen den vom Vertrag zurlickgetretenen Aussteller einen Anspruch
auf Zahlung eines pauschalen Aufwendungsersatzes in Hohe von

20 % des fiir die Nutzung des Gemeinschaftsstandes zu zahlenden
Entgelts (zzgl. Umsatzsteuer). Das Recht des Veranstalters, einen
weitergehenden Aufwendungsersatz zu verlangen, bleibt unberiihrt.

7.5 Dem Aussteller steht es frei nachzuweisen, dass dem Veranstalter
kein Schaden bzw. kein Schaden in Hohe der geltend gemachten
Entgelte entstanden ist.

7.6 Der Veranstalter ist zum Widerruf der Zulassung und zur ander-

weitigen Vergabe oder Belegung der Ausstellungsflache berechtigt:

—> im Falle der versdaumten, nicht vollstindigen oder nicht recht-
zeitigen Zahlung der vertraglich geschuldeten Entgelte, soweit
der Aussteller eine vom Veranstalter gesetzte Nachfrist mit Rick-
trittsandrohung fruchtlos verstreichen lasst

— wenn die Ausstellungsfldche nicht rechtzeitig bis zur Eréffnung
der Veranstaltung belegt ist und kein Hinweis auf ein spateres
Eintreffen vorliegt

— wenn die Voraussetzungen fiir deren Erteilung seitens des ange-
meldeten Ausstellers nicht mehr gegeben sind oder wenn dem
Veranstalter nachtraglich Griinde bekannt werden, deren recht-
zeitige Kenntnis eine Nichtzulassung gerechtfertigt hitte

— wenn gegen sicherheitstechnische Ausstellungsbestimmungen
verstoBen wird und das Abstellen der Mdngel nicht moglich ist
oder verweigert wird

Im Falle des Widerrufes der Zulassung greift ebenfalls die vorste-

hend in den Nummern 7.1, 7.3 und 7.4 beschriebene Kostentragungs-

pflicht des Ausstellers.

8. Hohere Gewalt, Absage der Veranstaltung

8.1 Der Veranstalter ist berechtigt, eine Veranstaltung zu verschie-
ben, zu verkiirzen, zu verldngern oder abzusetzen sowie voriiberge-
hend, endgiiltig, in einzelnen Teilen oder insgesamt zu schlieBen,
bei Vorliegen zwingender, nicht von ihm verschuldeter Griinde oder
wenn hohere Gewalt wie z. B. Naturkatastrophen, Krieg, Streiks,
Terror, massiver Ausfall oder Storung von Verkehrs-, Versorgungs-
und/oder Nachrichtenverbindungen eine solche Manahme erfor-
dern. Der Aussteller besitzt in diesem Fall keinen Anspruch auf
Ersatz der ihm hierdurch entstehenden Schaden.

8.2 Bei Ausfall der Veranstaltung aufgrund eines der in Nummer 8.1
genannten Fille ist der Aussteller verpflichtet, auf Anforderung des
Veranstalters einen angemessenen Anteil an den durch die Vorberei-
tung der Veranstaltung entstandenen Kosten zu tibernehmen. Der
Anteil ist der Hohe nach auf maximal 50 % des flr die Nutzung des
Gemeinschaftsstandes zu zahlenden Entgelts begrenzt. Die Hohe
der von jedem Aussteller zu zahlenden Quote bestimmt sich nach
der Summe aller aufseiten des Veranstalters bereits entstandenen
Kosten, geteilt durch die Anzahl der Aussteller unter Beachtung der
GroBe der gebuchten Ausstellungsflache des jeweiligen Ausstellers.

9. Haftung, Freistellung, Verjahrung

9.1 Dem Aussteller obliegt innerhalb der angemieteten Ausstellungs-
flache die Verkehrssicherungspflicht gegentiber jedem, der die Aus-
stellungsflache aufsucht. Die Haftung des Ausstellers flr Schaden,
die durch ihn oder durch seine Erfiillungs- und Verrichtungsgehilfen
verursacht werden, bestimmt sich im Ubrigen nach den gesetzlichen
Vorschriften.
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9.2 Der Aussteller stellt den Veranstalter unwiderruflich von allen
gegen den Veranstalter gerichteten Anspriichen Dritter frei, soweit
sie darauf beruhen, dass die Ausstellungsflache des Ausstellers,
seine Tatigkeit, seine Produkte, deren geistiger Inhalt oder seine
Standwerbung gegen Rechte Dritter (insbesondere Urheberrechte,
Bild- und Namensrechte, Markenrechte, Wettbewerbsrechte, Person-
lichkeitsrechte) oder sonstige gesetzliche Vorschriften verstoBen.
Die Freistellungsverpflichtung erstreckt sich auch auf alle etwaig
anfallenden Abmahn-, Gerichts- und Rechtsverfolgungskosten.

9.3 Eine verschuldensunabhdngige Haftung des Veranstalters auf
Schadensersatz wegen anfanglicher Mangel der Mietsache ist aus-
geschlossen. Verletzt der Veranstalter wesentliche Vertragspflichten,
so ist seine Schadensersatzpflicht im Fall einfacher Fahrlassigkeit auf
den nach Art der Vereinbarung vorhersehbaren, vertragstypischen,
unmittelbaren Durchschnittsschaden begrenzt. Schadensersatz-
ansprlche wegen zu vertretenden Pflichtverletzungen, die keine
Kardinalpflichten oder wesentliche Vertragspflichten betreffen, sind
ausgeschlossen, soweit sie nicht auf grober Fahrldssigkeit oder auf
vorsatzlich schuldhaftem Verhalten des Veranstalters und/oder sei-
ner Erfiillungs- und Verrichtungsgehilfen beruhen. Diese Haftungs-
beschriankung gilt nicht bei erfolgter Zusicherung von Eigenschaften
oder soweit aufgrund gesetzlicher Vorschriften infolge von Fahrlés-
sigkeit oder Vorsatz fiir Schaden an Leben, Korper oder Gesundheit
zwingend gehaftet wird.

9.4 Der Veranstalter haftet nicht fiir Verlust oder Diebstahl von
Ausstellungsgut oder Standeinrichtungen. Der Aussteller kann sich
gegen Entgelt durch Beauftragung einer vom Veranstalter zugelas-
senen, professionellen Standbewachung vor Verlust und Diebstahl
schiitzen.

9.5 Anspriiche des Ausstellers gegen den Veranstalter aus dem
Vertragsverhaltnis und alle damit im Zusammenhang stehenden
Anspriiche sind innerhalb von 10 Tagen nach Abschluss der Messe
beim Veranstalter schriftlich geltend zu machen. Sollten Médngel oder
Storungen wahrend der Laufzeit der Veranstaltung auftreten, miissen
diese dem Veranstalter unverzlglich mitgeteilt werden. Andernfalls
ist die Geltendmachung entsprechender Anspriiche ausgeschlossen.

9.6 Anspriiche des Ausstellers verjdhren innerhalb von drei
Monaten, es sei denn die Haftung des Veranstalters resultiert aus
vorsatzlichem Verhalten. Die gesetzlichen Verjahrungsfristen fiir
deliktische Anspriiche, Arglist und schuldhafte Unmoglichkeit
bleiben unberiihrt. Die Verjahrungsfrist beginnt mit Abschluss des
Monats, in den der Schlusstag der Veranstaltung féllt.

10. Abtretung Aufrechnung
10.1 Der Aussteller ist nicht berechtigt, bestehende Anspriiche gegen
den Veranstalter an Dritte abzutreten.

10.2 Aufrechnungs- und Zurtickbehaltungsrechte gegen den Veran-
stalter stehen dem Aussteller nur zu, wenn seine Gegenanspriiche
rechtskraftig festgestellt, unbestritten oder vom Veranstalter aner-
kannt sind.

1. Messekatalog

11.1 Ist ein Katalogeintrag im Leistungsumfang enthalten, wird der
Aussteller bei fristgerechter Anmeldung in den entsprechenden
Katalog aufgenommen. Ein Anspruch auf Herstellung einer Druck-
version besteht nicht.

11.2 Anspriiche gegen den Veranstalter und gegen seine Erfiillungs-
und Verrichtungsgehilfen wegen eines falschen, unvollstdndigen
oder eines fehlenden Katalogeintrags richten sich nach den Fest-
legungen in Nummer 9.2 bis 9.6.

12. Standbelegung, Auf- und Abbau, Technische Vorschriften
12.1 Die Gemeinschaftsprasentationen stehen ab Dienstag,
11. Oktober 2011, 14.00 Uhr, fiir den Aufbau zur Verfiigung.

12.2 Der Aussteller ist verpflichtet, sein Messegut (Exponate)
wihrend der gesamten Dauer der Messe zu zeigen.

12.3 Ausstellungsflachen, die am 12. Oktober 2011, 20.00 Uhr, nicht
belegt sind, konnen vom Veranstalter anderweitig vergeben werden.

Ein Anspruch auf Riickzahlung gezahlter Standmieten wird ausge-
schlossen. Im Fall einer Weitervermietung gilt Nummer 7.4.

12.4 Mit der Zulieferung von Verpackungsmaterial, dem Einpacken
der Exponate und der Raumung der Stdnde darf nicht vor dem
offiziellen Ende der Veranstaltung begonnen werden. Ein Abbau
vor dem 16. Oktober 2011, 17.30 Uhr, ist nicht zuléssig.

12.5 Ist die Raumung der Ausstellungsflache bereits vor Ende der
Messe vorgenommen worden, wird der Veranstalter eine Konventio-
nalstrafe (nicht steuerbarer Schadensersatz) verhéngen, deren
Héhe bis zu 20 % des fiir die Nutzung des Gemeinschaftsstandes

zu zahlenden Entgelts betragen kann.

12.6 Aussteller mit besonderen Ausstellungsvorhaben, insbesondere
mit eigenen Einrichtungen, Aufbauten oder Konstruktionen miissen
die yTECHNISCHEN VORSCHRIFTEN« des Veranstalters zwingend be-
achten. Sie erhalten diese bei Bedarf jederzeit zugesandt oder konnen
sie unter www.buchmesse.de/eigenbau einsehen und herunterladen.

13. Direktverkauf

Auf der Messe darf generell nur an den Buchhandel verkauft werden.
Bei Veranstaltungen (Foren), am letzten Messetag sowie nach geson-
derter Ankiindigung des Veranstalters darf unter Beachtung der
Preisbindung auch an das allgemeine Publikum verkauft werden.
Auf der Frankfurter Antiquariatsmesse konnen antiquarische, nicht
preisgebundene Biicher an allen Messetagen verkauft werden.

14. Ausstellerausweise
14.1 Das Betreten des Messegeldndes ist nur mit einem besonderen
Ausweis gestattet.

14.2 Fiir die mit dem Auf-und Abbau der Standeinrichtung beschéftigten
Mitarbeiter des Ausstellers sowie dessen Beauftragte und fiir die Standbe-
nutzung erhilt der Aussteller besondere Auf-und Abbauausweise und
Ausstellerausweise, die der Benutzer auf dem Veranstaltungsgeldnde je-
derzeit sichtbar aufen an der Kleidung mitzufithren hat. Ausstelleraus-
weise sind auch wahrend der Auf-und Abbauzeit gliltig.

15. Bewachung, Versicherung

15.1 Eine allgemeine Bewachung/Bestreifung des Messegeldndes und
der Hallen erfolgt durch Beauftragte des Veranstalters. Der Veran-
stalter ibernimmt jedoch keine Obhutspflichten fiir eingebrachtes
Ausstellungsgut, flir den Ausstellungsstand oder fiir Gegensténde,
die sich im Besitz oder Eigentum der auf dem Stand tédtigen Personen
befinden. Dies gilt auch, wenn Gemeinschaftsprasentationen durch
den Veranstalter mit Hostessen oder Wachpersonal besetzt werden.
Ihnen obliegt es ausschlieBlich, zu kontrollieren, ob Dritte, die den
Stand betreten, Uber die erforderliche Legitimation verfligen.

15.2 Die Standbewachung und Standbeaufsichtigung wihrend der
taglichen Offnungszeiten ist generell Sache des Ausstellers. Dies gilt
auch wahrend der Auf- und Abbauzeiten.

15.3 Zur Nachtzeit miissen wertvolle, leicht zu entfernende Gegen-
stande vom Aussteller unter Verschluss genommen werden. Fiir
eine zusatzliche Standbewachung kann sich der Aussteller auf
eigene Kosten des vom Veranstalter eingesetzten Bewachungsunter-
nehmens bedienen. Der Abschluss einer Ausstellungsversicherung
fir die Dauer der Veranstaltung wird jedem Aussteller empfohlen.

16. Werbung

16.1 Werbung gleich welcher Art ist nur innerhalb des Ausstellungs-
standes einschlieBlich der Innenfldchen des Standes fiir die eigene
Firma des Ausstellers und nur fir die von ihr hergestellten oder
vertriebenen Erzeugnisse erlaubt.

16.2 Prasentationen, optische, sich langsam bewegende und
akustische Werbemittel sind erlaubt, sofern sie die Nachbarstdnde
nicht beldstigen, nicht zu Stauungen auf den Gédngen fiihren und die
messeeigene Ausrufanlage in den Hallen nicht tibertonen. Die Laut-
starke darf 70 dB(A) an der Standgrenze nicht Giberschreiten. Der
Veranstalter kann bei VerstoBen gegen diese Regelung einschreiten
und die sofortige Einstellung der Aktivitat verlangen. Erteilte Geneh-
migungen zur Durchfiihrung spezieller WerbemafBnahmen konnen
im Interesse der Aufrechterhaltung eines geordneten Messebetriebes
eingeschrankt oder widerrufen werden.
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16.3 Bei Wiedergabe von Musik ist es Sache des Ausstellers,
die entsprechende Auffiihrungsgenehmigung einzuholen und die
GEMA-Gebiihren hierfiir zu tragen.

16.4 Die Durchfithrung von WerbemaBnahmen auBerhalb des Stan-
des ist grundsatzlich weder auf noch vor dem Messegeldnde zuldssig,
darunter fallen auch der Einsatz von Personen als Werbetrager sowie
die Verteilung oder Anbringung von Werbematerial jeder Art wie

z. B. Prospekten, Plakaten, Aufklebern usw. in den Hallengéngen, auf
dem Messegeldnde, in unmittelbarer Nahe des Messegeldndes sowie
auf den messebezogenen Parkplatzen. Nicht gestattet sind auch die
Durchfiihrung von Befragungen, Tests, Wettbewerben, Verlosungen,
Preisausschreiben oder das Verteilen von Kostproben auBerhalb des
Standes; hiervon ausgenommen sind Testbefragungen des Veranstal-
ters. Der Veranstalter kann eine begrenzte Anzahl von vorstehend
genannten Werbeaktivitaten auf Antrag zulassen; ein Anspruch
hierauf besteht nicht. Die schriftlich vom Veranstalter zu erteilende
Genehmigung ist kostenpflichtig.

16.5 Empfange, Vortrage, Pressekonferenzen, Diskussionsveran-
staltungen, Ausstellerabende usw. auf dem Messegeldnde sind ohne
schriftliche Zustimmung des Veranstalters nicht gestattet.

17. Reinigung, Umweltschutz
17.1 Der Veranstalter sorgt fiir die allgemeine Reinigung des Geldndes
und der Hallengédnge.

17.2 Der Aussteller ist im Interesse des Umweltschutzes und umwelt-
gerechter Ausstellungen grundsatzlich zur Verpackungs- und Abfall-
reduzierung sowie zur Verwendung von umweltfreundlichem und
recyclingfahigem Verpackungs-, Dekorations- und Prospektmaterial
verpflichtet. Bei Einsatz getrennter Abfallentsorgungssysteme hat
sich der Aussteller daran zu beteiligen und auch dadurch eventuell
anfallende Abfallkosten anteilig nach dem Verursacherprinzip mit-
zutragen.

18. Hausrecht, Zuwiderhandlungen

18.1 Der Aussteller unterwirft sich wahrend der Veranstaltung auf
dem gesamten Geldnde dem Hausrecht und der Hausordnung des

Veranstalters. Den Anordnungen der bei diesem Beschaftigten, die
sich durch Dienstausweis legitimieren, ist Folge zu leisten.

18.2 VerstoBe gegen die Teilnahmebedingungen und gegen Anord-
nungen im Rahmen des Hausrechts berechtigen den Veranstalter,
wenn die Zuwiderhandlungen nach Aufforderung nicht eingestellt
werden, zur entschadigungslosen SchlieBung des Standes zulasten
des Ausstellers. Wird ein vertragswidriges Verhalten fortgesetzt
oder werden abgemahnte VerstoBe auf friiheren Messen wiederholt,
so kann der Veranstalter den betreffenden Aussteller in besonders
schweren Féllen auch von kiinftigen Messen ausschliefen. Dies gilt
auch, wenn Gegenstdande entgegen gerichtlicher Verbote ausgestellt
werden oder Aussteller oder ihre Mitarbeiter sich an der Begehung
von strafbaren Handlungen beteiligen oder dazu auffordern (z. B.
Diebstahl, vorsétzliche Urheberrechtsverletzungen).

18.3 Statt eines Ausschlusses von der Veranstaltung ist der Veran-
stalter berechtigt, bei VerstoBen Konventionalstrafen in Hohe von bis
zu 50 % des fiir die Nutzung des Gemeinschaftsstandes zu zahlenden
Entgelts festzusetzen. Der Veranstalter kann die Beteiligung an
kiinftigen Messen von der Zahlung der Konventionalstrafe abhéngig
machen.

19. Hausordnung

Das Messegeldnde ist Privatgeldande. Betreiber des Messegeldndes
ist die Messe Frankfurt Venue GmbH & Co. KG. Sie {ibt neben dem
Veranstalter das Hausrecht auf dem Messegeldnde aus. Insoweit wird
auf die im Messegeldnde ausgehdngte Hausordnung verwiesen. Der
Veranstalter ist berechtigt, erganzend zur Hausordnung des Betrei-
bers eine veranstaltungsspezifische Hausordnung fiir einen sicheren
Zugang und Ablauf der Veranstaltung zu erlassen. Der Aussteller
kann die aktuelle Hausordnung unter www.buchmesse.de einsehen,
herunterladen oder sich die Hausordnung auf Anforderung vom
Veranstalter zusenden lassen.

20. Datenschutz

20.1 Personenbezogene Daten, die der Aussteller im Zuge der Anmel-
dung und weiteren Vertragsabwicklung dem Veranstalter mitteilt,
werden unter Berticksichtigung der Regelungen des Bundesdaten-
schutzgesetzes und des Telemediengesetzes der Bundesrepublik
Deutschland im automatisierten Verfahren gespeichert. Die Ausstel-
lerdaten nutzt der Veranstalter inshesondere:

— zur Abwicklung der Geschéftsprozesse mit dem Aussteller

— fiir die Zusendung veranstaltungsbegleitender Angebote

— zur Information vor und nach der Veranstaltung

20.2 Selbstverstandlich steht es jedem Aussteller frei, schriftlich
oder per E-Mail gegeniiber dem Veranstalter zu erkldren, dass er die
Zusendung weiterer Informationen iiber Folgeveranstaltungen nicht
wiinscht.

21. Schriftform, salvatorische Klausel

Alle vertraglichen Vereinbarungen im Rahmen der Abwicklung und
weiteren Durchfithrung des Vertragsverhéltnisses bedtrfen zu ihrer
Wirksamkeit der Schriftform. Das Schriftformerfordernis gilt als
eingehalten, wenn die jeweilige Erklarung in elektronischer Form
oder per Fax Ubermittelt und von der anderen Seite bestatigt wird.

Sollten einzelne Bestimmungen in den Anmeldeunterlagen oder den
Teilnahmebedingungen unwirksam sein oder werden, ldsst dies die
Wirksamkeit der iibrigen vertraglichen Bestimmungen unberiihrt.
In diesem Falle ist die unglltige Vorschrift so zu ergdnzen oder zu
andern, dass der mit ihr beabsichtigte Zweck soweit wie méglich
erreicht wird.

22. Anwendbares Recht, Erfiillungsort, Gerichtsstand
22.1 Die Auslegung der Vertrags- und Teilnahmebedingungen erfolgt
im Streitfall anhand des deutschen Textes.

22.2 Fiir die gesamten Rechtsbeziehungen zwischen Veranstalter
und Aussteller kommt ausschlieBlich das Recht der Bundesrepublik
Deutschland unter Ausschluss des UN-Kaufrechts zur Anwendung.

22.3 Erfilllungsort und Gerichtsstand ist fiir beide Seiten Frankfurt
am Main, sofern der Aussteller Kaufmann, juristische Person des
offentlichen Rechts oder 6ffentlich-rechtliches Sondervermogen ist
oder entweder keinen allgemeinen Gerichtsstand in der Bundes-
republik Deutschland hat oder nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz
oder gewohnlichen Aufenthaltsort ins Ausland oder an einen unbe-
kannten Ort verlegt. Dem Veranstalter bleibt es jedoch vorbehalten,
gerichtliche Schritte auch am allgemeinen Gerichtsstand des Ausstel-
lers einzuleiten.
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