ETAPE NUMERO HUIT :
Fournissez des informations
utiles a vos interlocuteurs

Sélectionnez les informations
Confirmez vos rendez-vous, mais prépa-
rez aussi vos interlocuteurs dés avant la
Foire en leur envoyant des informations
ciblées. A Francfort, un rendez-vous ne
dure souvent qu’entre 15 et 30 minutes.
Il est donc dans votre intérét d’envoyer
a votre potentiel client des informations
ciblées. Si vous étes agent ou éditeur,
préférez des informations approfondies
sur un choix d’auteurs et de leurs titres a
une liste exhaustive des auteurs que vous
représentez. Si vous étes prestataire
de services, choisissez une ou deux
prestations a présenter brievement.

Faites la promotion de votre entreprise

Préparez vos rendez-vous de fagon
professionnelle et ciblée. Si vous envisagez
de vendre des droits de traduction, il sera
trés utile de préparer des fiches de droits
en anglais (avec les principales informa-
tions sur I'ouvrage : nom de l'auteur, titre,
nombre de pages, etc., ainsi qu’un bref
résumé).

Soyez précis

I1'y a une regle tacite a Francfort : si
vous vendez des droits de traduction par
exemple, vous inviterez le client sur votre
stand pour présenter votre produit. Si vous
achetez, vous étes censé vous rendre sur le
stand de votre interlocuteur.
Toutefois, afin d’éviter les malentendus :
lorsque vous confirmez vos rendez-vous
pour la Foire, mentionnez clairement le
jour, I’heure et le numéro du stand ou
aura lieu le rendez-vous.

ETAPE NUMERO NEUF :

Découvrez de nouveaux domaines
d'activité grace aux manifestations et
aux espaces thématiques

Une fois que vous avez confirmé vos
rendez-vous professionnels, prévoyez un
peu de temps pour les manifestations,
forums, séminaires, centres profession-
nels et ateliers organisés pendant la Foire.
Consultez sur Internet les programmes des
différents séminaires professionnels et au-
tres manifestations. Profitez des nombreux
séminaires de formation continue proposés
dans le cadre de la « Frankfurt Book Fair
Academy » pour mieux connaitre votre
marché et élargir votre réseau : des sémi-
naires professionnels et conférences tels que
le « Rights Directors Meeting » ou « Tools
of Change for Publishing » sont autant de
sources d’informations intéressantes et vous
permettront de nouer de nouveaux contacts.

Découvrez de nouveaux groupes cibles :
les nombreux centres professionnels,
ainsi que l'initiative Sparks, dans le cadre
de laquelle la Foire du Livre de Francfort
organise des expositions, conférences et
manifestations sur le theme de I'avenir
du secteur des médias et de I’économie
créative, ouvrent de nouvelles perspectives
et opportunités sur le plan professionnel.
Le Who’s Who vous aidera a organiser
votre programme et a voir qui vous pourrez
rencontrer. Découvrez le secteur de I'édition
dans toute sa diversité et de nouveaux grou-
pes cibles, et mettez ces nouvelles connais-
sances a profit dans votre entreprise.
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PENDANT
LA FOIRE

Vous avez pris vos rendez-vous, réservé
votre vol et votre chambre d’hotel, et arrivez
maintenant a Francfort. Voici quelques
conseils pour bien démarrer :

1. Passez a votre hotel, dont vous aurez
toujours le numéro de téléphone sur vous.

2. Installez votre stand. Si quoi que ce

soit manque ou doit étre réparé, contactez
I’équipe de la Foire du Livre ou les pres-
tataires de services du hall 4 ou du hall

8. Les envois sont livrés sur les stands en
temps record. S’il vous manque un colis,
adressez-vous immédiatement a la compag-
nie d’expédition. Elle dispose d’un excellent
systeme de suivi des envois aux exposants,
et tout est prévu pour que les exposants ins-
tallent leur stand en l'espace de 48 heures.

3. Au cas ou vous ne l'auriez pas encore
fait, notez le hall et le numéro de stand

de chacun de vos rendez-vous. Nous vous
rappelons que sur le site Internet de la Foire
du Livre de Francfort, vous trouverez un
catalogue complet qui répertorie tous les
exposants, les noms et les numéros de stand.
Sachez que vous aurez besoin de votre
adresse mail et de votre mot de passe pour
avoir acces a certaines fonctions du site de
la Foire du Livre. Assurez-vous de les avoir a
portée de main quand vous étes a Francfort.

L. Soyez a I’heure a chacun de vos rendez-
vous. Si vous arrivez a 15h15 au rendez-
vous de 15h, vous n‘aurez plus que

15 minutes pour parler affaire avant que
Iinterlocuteur suivant n’arrive. Prévoyez
suffisamment de temps pour aller au
rendez-vous suivant. Nous vous conseillons
d’étre réaliste lorsque vous prenez

vos rendez-vous et constituez votre
programme pour chacun des cing jours

de la Foire.

5. Pour votre santé et votre bien-étre,
portez des chaussures confortables, buvez
beaucoup d’eau et accordez-vous une pause
de temps en temps pour observer le tourbil-
lon du monde de I’édition et ces gens venus
du monde entier pour faire des affaires a
Francfort.

Sur le site de la Foire du Livre de
Francfort, www.book-fair.com, vous
trouverez les sources d’'informations
suivantes :

/ Catalogue des exposants a Francfort

/ Who’s Who (une liste exhaustive de toutes
les personnes présentes a la Foire, avec
leurs coordonnées)

/ « Frankfurt Rights Catalogue »

/ ¢ Calendar of Events »

/ Informations sur les marchés
internationaux

/ Informations utiles pour vous aider a
bien préparer votre participation a la
Foire : hébergement, programme, centres
professionnels, réseaux, achat de billets
d’entrée en ligne, rubrique My Book Fair,
etc.




Contacts

Niki Théron (Belgique, France, Québec, Suisse)
Tél. : +49 (0) 69 2102-167
E-mail: theron@book-fair.com

Imke Buhre (Afrique)

Tél. : +49 (0) 69 2102-269
E-mail: buhre@book-fair.com

Frankfurt Book Fair
Reineckstrasse 3 | 60313 Frankfurt am Main | Allemagne
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